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PLAN ESTRATEGICO
VALOR PORCENTUAL DE F(gg?j‘giﬁ::r META PONDERACION ACCCION
SISTEMA DE ACTIVIDADES GENERALES LA ACTIVIDAD GEIWL 5 inversion © 1 fuerie 40 ACCION (Defina una meta para cada aciividad Sfica - INDICADOR DEL PRODUCTO (Asigne un peso porcentual al indicador de
GESTION -SIGOS- (Qué se va a hacer para implementar la estratégia enlazonay | (Especifique la ponderacion e (Gomo e van a desarolar s actvidades planteadss Minmounadelas | g Coorvcaie. Minmo una de Ia‘ s (Defina el indicador para cada meta. Estos indicadores | acuerdo a su importancia en a realizacion de la
) ersos P
(Especifique el proceso del SIGOS al | para cumplir con la meta del plan estratégico. Maximo dos para cada una de las (funcionamienio)con | 2cHidades esiablecidas, deba conirbur drectamen con el cumplmiento ‘s, debe contribuic dectamente con ol n s decr, Ia relacion L més alta debe

que pertenece la actividad general)

actividades generales)

actividades generales, que en

de la meta del plan estratégico -Méximo cuatro actividades especificas-)

hara sobre la meta programada)

ser la del indicador que mide directamente la

OBJETIVO MISIONAL ESTRATEGIA
‘otal deben sumar 100%) | ° ”H‘SZL";““’ f cumplimiento de ta meta del pian estiatégico) contribucion con fa meta del pian estratégico)
11 Realizar eventos de promocion y el 1 feria de de la Unidad y del| "
N ferias de posici 40%
mensaje asociativo solidario sector solidario realizadas KN s fias e oalontr s ek
12 Asegurar la promocien y difusion de la gestion de la|136 noticias de la Unidad_publicadas en los
- ) Unidad en los medios masivos de comunicacién y del sector [medios masivos de comunicacién y del sector |Ndmero de noticias de la Unidad publicadas 45%
1. Fortalecer la cultura asociativa solidaria para scidasio solidario.
su posicionamiento y contribucion en fos
escenarios de Paz, Equidad y Educacién. 1. Difundir la cultura de la asociatividad solidaria, a 1.3. Elaborar articul ituci i i
\ ; jos sobre la gestion institucional para su[12 articulos de la Unidad redactados paral, - " 50%
través de medios de comunicacién y organizacion de 20% Inversion publicacion en medios de comunicacién del sector solidario | medios del sector solidario Nrmdeo de astiotlos: o linidad padactadcs .
eventos
1.4 Divuigar los avances de la gestion misional de la Unidad
iva Especial de Organ Solidarias y del|1 Audiencia Pdblica de Rendicién de Cuentas |Numero de audiencias publicas emitidas 45%
sector solidario
15. Elaborar monitoreo de prensa para hacer seguimiento a[240 monitoreos de prensa enviados a todos|, - " .
2. Promover la asociatividad soldaria como informacién relacionada con a Unidad y el sector solidario |los funcionarios de la Unidad fmery de'monkorso de prenss roslizados ;
estrategia de equidad que contribuye a:
generacion de ingresos, trabajo decente, 2.1. Incrementar el nimero de personas informadas a través de
inclusion social, igualdad de oportunidades y los medios de comunicacion digiales de la Unidad, teniendo(35% mds de personas informadas con|Porcentaje de Incremento de personas e
construccion de tefido social, como fundamento como base el acumulado de visitantes web desde el 2014 y|respecto a la vigencia 2017. (296.011) informadas -
de una Colombia en paz. 1.2 Visibilizacion y posicionamiento del . nuevos seguidores en redes sociales
sector solidario en Colombia. Coniaucacion,yFiseae
22 Garantizar la publicacion de contenidos audiovisuales |
(notas, videos y audios) d los eventos y resultados de gestién| 4% T‘:""::"l’::sm::::als“'“ publicados en el ;1o contenidos auditovisuales publicados 6.0%
més relevantes a través del portal web institucional. potta d
2.3. Formular y desarrollar 12 campafias de comunicacion| _ - Nimero de campafias de comunicacién digital
2. Disefiar e implementar una estrategia digital para digital 12 Campafias de comunicacion dighal realizadss S.0%
fortalecer la difusion de la gestién institucional a través 30% Inversién
de plataformas virtuales de la Unidad
2.4. Producir contenidos para el canal de Youtube de Ia Entidad 24 contenidos para el canal de Youtube de la, - ;
3. Fortalecer Ia institucionalidad de la Unidad para fortalecer estrategia digital de comunicaciones entidad realiza Numero de contenidos realizados %
Administrativa Especial de Organizaciones
Solidarias de modo que contribuya al
cumpiimiento de las metas de buen gobierno 2.5 Incrementar el nimero de seguidores en medios sociales|1.050 nuevos seguidores en redes sociales|, -
definidas en ol PND. virtuales (linea base 32.760 a 2017) NGt e ARV soguicionss e
26. Disefiar y publicar boletines virtuales extemos con : : : P
i 6 i A S S\ ecio0 S s ot 18 boletines externos enviados Nimero de boletines externos enviados 0
31, Asegurar la produccién de 2 mensajes institucionales
(Cadigo Cvico) susceptible de ser trasnmitidos por canales de|2 mensajes nstitucionales producidos . ' 30%
oieion naciondly regonal Namero de mensajes institucionaes producidos
1. Fortalecer la cultura asociativa solidaria para
su posicionamiento y contribucion en los
fos de Paz, Equidad y Educacién. 3. Disefiar e implementar una estrategia audiovisual i 32. Disefiar y producir piezas divulgativas que apoyen la[4 ediciones de la Revista a de ediciones de revista i
é 20% Inversién P : . s : 6.0%
para fortalecer la difusion de la gestion institucional gestién de los procesos misionales. disefiadas y producidas editadas, disefiadas y producidas
33. Asegurar la edicion, el diseRo y produccion de 2|2 plegables institucionales editados, disefiados|NGmero de plegables editados, diseniados y 20%
plegables i ¥ producidos -
2. Promover la asociatividad solidaria como
strategia de equidad que contribuye : 34. Producir contenidos sobre asociatividad solidaria en|10 programas de television producidos y|Numero de programas de televisién producidos y 5.0%
generacion de ingresos, trabajo decente, medios de comunicacién emitidos emitidos !
inclusién social, igualdad de y 1.2 Visibilizacién y jerto dol | (L aciony Prensa
2 oY, 8 n
construccién de tejido social, como fundamento sector solidario en Colombia. ¥ 4.1. Adelantar actividades de comunicacion intema paralq . it el de comunicacién int Numero de actividades de comunicacién interna 5.0%
de una Colombia en pez. visibilizar Ia gestion de los diferentes procesos de la entidad b \cacion interna realizadas :
4.2. Redactar y publicar en la Intranet contenidos de interés[450 notas con informacién relevante| .
4 : ) Numero de notas publicadas en la Intranet 50%
. ra los servidores publicos de la entidad ublicadas en la intranet
3. Fortalecer la institucionalidad de fa Unidad 4. Disefiar e implementar una estrategia de . P P P
Administrativa Especial de Organizaciones comuqycf:su:n e pars et choeciny 20% Inversién
5 conocimiento de los procesos internos de la Unida
Solidarias de modo que contribuya al P 4.3. Disefiar y publicar boletines ecolégicos con informacién de|25  boletines ecolégicos elaborados y|Numero de boletines ecolégicos elaborados y 3.0%
cumplimiento de las metas de buen gobierno relevancia para los funcionarios de la entidad. enviados onviados !
definidas en el PND,
4.4. Producir y publicar videos de la cultura organizacional para |50 videos producidos y publicados en la|, . ] .
fortalecer el nimero de visitas de Ia intranet intranet Numero de videos producidos y publicados 7%
1. Fortalecer la institucionalidad de Ia Unidad
(Administrativa Especial de Organizaciones 5. Realizar las actividades responsabilidad del Gruj 5.1. A | cumplimiento de las actividades del Plan|CUTPImienio del 100% de las
mini 31 e 6 b et ; ; po po segurar el cumplimiento el Plan ’ jo de
Solidarias de modo que contribuya al o o1 dosaral o oeoras o 92591 | Gomunicacion y Prensa de Comunicaciones y Prensa para el Plan 10% Inversién Anticorrupcién y Atencién al Ciudadano idad del|"°SP fad dol Grupo de Comunicaciones |cel pran 10.0%
[cumplimiento de las metas de buen gobierno |Anticorrupcién y de Atencién al Ciudadano Grupo de Comunicaciones y Prensa V. YOI on 6! Imarco in Anticorrupcion ¥ | o/, dadano
i el PND N\ de Atencién al Ciudadano .
g
Y VALIDADO POR: 04 * APROBADS POR: RESPONSABLE:
o s ) Césas Vanegas Gonzél
Cofrdihadora de Planeacién y Estadistica Coordinador Grupo de Comunicaciones y Prensa
1/ *Anexo: Cronograma
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CRONOGRAMA 2018

02 VERsion ot rEcuA
ENERO FEBRERO wARZO ABRIL wAYO JuNo. o AcosTo SEPTIENBRE OCTUBRE NOVIEMBRE
DONDE
RESPONSABLE Focha de Inicio Fecha Final
et o cepotamecten endorde | pCroAD e R
gt s s p 5 g 8 g § 5 3 ¢ 8 5 § 5 § 3 g
oy Cepwtameron 1 oncoes) g § g H § § H g g § H § g H E H §
§ B g B g § 5 g B g 8 g & B 8§
Carol Daza 31 de mayo de 2018 30 de noviembre de 2018 11
(Carol Daza 15 de enero de 2018 29 de diciembre de 2018 Nacional 12
ime Baquero 12 de febrero de 2018 26 de diciembre de 2018 Nacional 13
Esige Moroi 29 de enero do 2018 28 de marzo de 2018 Nacional 14
Carol Daza
Yesenia Florez 2de enero de 2018 29 de diciembre de 2018 [Nacional 15
Carol Daza
O B 20 enero de 2018 29de diciembre de 2018 [Nacional 21
Carol Daza
e s 2de enero de 2018 29 de diciembre de 2018 |Nacional 22
Carol Daz
Frank Barrera
e il 2de enero de 2018 30 de noviembre de 2018 |Nacioral 23
Elkin Parra
Carol Daze
Frank Barrera
. 1 de febrero de 2018 29de diciembrede 2018 | Nacional 24
Jkin Parra
Carol Daza 2de enero do 2018 29dedicembrde 2018 [Nacional 25
Frank Barrera 2de enero de 2018 29dediciembrede 2018 |Nacional 26
Carol Daza 2de enero de 2018 30 de noviembre de 2018 [Nacional 31
alene Bacyery 25 de enero de 2018 30de noviembre de 2018 [Nacional 32
Frank Barrera
Jaime Baguero
e e 25 de enero de 2018 30 do noviembrede 2018 | Nacional 33
Carol Daza 25 de enero de 2018 30denoviembrede 2018 |Nacional 34
me Bacvery 1 de febrero de 2018 29de diciembrede 2018 |Nacional 4
Yesenia Florez £
Diogo Felipe Moreno 2018 2018 |Nacional 42
Jaime Baquero 2 de enero de 2018 29de diciembrede 2018 |Nacional 4
[Santiago Suarez
Etin Parra 2de enero de 2018 29dediclembrede 2018 |Nacional a4
Carol Daza 2de enero de 2018 29de diciembrede 2018 [Nacional 51
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