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OBJETIVO MISIONAL ESTRATEGIA
. . 1 estrategia de Estrategia de
i1 Generar e |m‘pv|ememar una Estrategia comunicacion generada e |[comunicacion generada e 6% Nacional
anual de comunicacion N
implementada implementada
Inversion - L - -
12 Reahza_r _acuvldadgs para difundir la cultura 4 ferias de posicionamiento ] B )
de asociatividad solidaria, a traves de la N Ferias de posicionamiento o .
P ; - f de la Unidad y de! sector - 7% Nacionat
organizacion de ferias de posicionamiento de . realizadas
. . solidario realizadas
) la Unidad y del sector solidario
1. Fortalecer ta cultura asociativa
solidaria para su posicionamiento y 1. Difundir la cultura de la - p
contribucién en los escenarios de asociatividad solidaria, a través 25% Funcionamiento - 1.3. Asegurar la promocion y difusién de ia 13:“::;':'5358:8';: l{:\zgi’i Noticias de fa Unidad
Paz, Equidad y Educacion. de medios de comunicacion y ° unclonam gestion de la Unidad en los medios masivos de e ! \ a 4% Nacionat
. inversion . masivos de comunicacion y |publicadas
organizacion de evertos comunicacion y del sector solidario. del sector solidario
1.4. Elaborar articulos sobre la gestion |12 articulos de la Unidad .
institucional para su publicacién en medios de {redactados para medios del g‘;‘;;lgz :e la Unidad 6% Nacional
comunicacion del sector solidario sector solidario ©
Funcionamiento
1.5. Elaborar monitorec de prensa para hacer |240 monitoreos de prefsa Monitoreo  de  prensa
seguimiento a informacion relacionada con la [enviados a todos ios realizados P 2% Nacionai
Unidad y el sector solidario funcionarios de ta Unidad
2. Promover la asociatividad 21 Iner t | numero d n
solidana  como  estrategia  de in.fo‘rmadaesmean atrrai's lZieelcc:s ?n Z?orzo :es
equidad que  coninbuye  a comunicacion digit. |es de la Unid de teniendo 20% mas de personas Incremento de personas
generacion de' ingresos, trabajo u base el 9 ariulad d n'.a.l 'nt s web informadas con respecto a a inf r?mada pe 3% Nacionai
decente, inclusion social, igualdad [1.2 Visibifizacion y 30"110 ?2014 o vosO e'deIa ee d vigencia 2016 (165.474). 0 s
de oportunidades y construccion de |posicionamiento dei  sector Comunicacion y Prensa €5 T € ¥y Nuevos seguidores en redes
tejido social, como fundamento de |solidario en Colombia. sociales
una Colombia en paz.
Funcionamiento 2.2.. Qara?tizar la publicacion de ponten|dios 400 contenidos Contenid ) |
audiovisuales (notas, videos y auguos) de los audiovisuales publicados en ontenidos auditovisuales 4% Nacional
eventos y res'tados de gestion mas relevantes o publicados
A . el portal web institucional.
através del portal web institucional.
2. Disefiar e implementar una ﬁ]‘sﬁ h,:irrw‘telnern lac'uglrl;aadc?énege ID on;lfer\;vr?g 100% de solicitudes de |Solicitudes de publicacion 2% Nacionat
estrategia  digital  para 'snucd a g: ain as S | publicacion antendidas atendidas
fortalecer la difusion de ia 25% areas de trabajo
gestion institucional a través de
3. Fortalecer la institucionalidad de plataformas  vituales de a 2.4, Formular y desarrollar 5 campanas de [5 ~ Campafas  de Campafias de. . )
. . N . Unidad . U comunicacion  digital 4% Nacional
la Unidad Administrativa Especial de comunicacion digital comunicacion digital .
IR s realizadas
Organizaciones Solidarias de modo i
que contribuya al cumplimiento de Inversion
25. Producir contenidos para el canal de {12 contenidos para el canal
las metas de buen goblemo o .
. Youtube de ia Entidad para fortalecer estrategia [de Youtube de la entidad | Contenidos realizados 4% Nacional
definidas en el PND. "
digital de comunicaciones realizados
2.6 Incrementar el numero de seguidores en 6.000 nuevos seguidores en
g - 9 redes sociales (25522 a |Nuevos seguidores 4% Nacional
medios sociales virtuales
2016)
Funcionamiento o ]
;ZérnD I:ir;an(an)f/or?r:fgacc:';rdzorl:g:/es i\:nuarlesl 50 boletines  extemnos Boletines externos 4% Nacional
o ancia para €l | o nviados enviados

sector y la entidad
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3.1, Asegurar la produccion y emision de {50 contenidos audiovisuales .
. - Contenidos audiovisuales o .
contenidos audiovisuales para su difusion en |producidos y emitidos en roducidos v emitidos 6% Nacional
1. Fortalecer la cultura asociativa medios comunitarios. medios comuntarios. p y
solidaria para su posicionamiento y
contribucidon en los escenarios de 3.2. Asegurar la produccion de 2 mensajes
‘ 5N | . i | i 1 . .
Paz. Equidad y Educacio 5 Disefar o mplementar una wsnes(mu"cgz:?ﬂ?:dégoig(o (C:;vﬂvzfe)ssu;;e;igslzoie ;On;jgzzjses institucionales Mensgjes  institucionaes 50 Nacional
. roducidos
estrategia audiovisual para 250, Inversion nacional y regional P
fortalecer la difusion de la :
N | i .
gestion instituciona 3.3. Asequrar el diseno grafico de las piezas 100% oe solicitudes de |Solicitudes de disefio .
2. Promover {a asocatvidad institucionales  para fortalecer la imager . - X 7% Nacional
diseno grafico atendidas grafico atendidas
solidaria  como estrategia de corporativa de la Unidad
equidad que contribuye a
gen&;raloon lde ‘::greso? tLalTSJ;d 12 Visibilizacion y 3(Zdu Ai;gurg; 1’: F?::\‘/(x:s‘?; Oi‘ and:!zS:cr:gneZ 4 revistas  editadas. Revistas editadas, 7, N |
dzco;oiu:wr:gau;e‘eos yScO(fr’»asterEcxzn de posicionamiento  del  sector Comunicacion y Prensa FS,ohdacncas 9 disefiadas y producidas disenadas y producidas * aciona
| | .
tejido social como fundamento de sofidario en Colombia
una Colombia en paz 4.1, Adelantar actividades de comuricacior: | . Actividades de
. © actividades de , .
interna para visibilizar la geston de los . comunicacion  interna 9% Bogota D.C
comunicacion interna
diferentes procesos de la entidad. realizadas
4. DiseRar e implementar una
3. Fortalecer la institucionalidad de estralegia  de. comunicacion 4.2. Redactar y publicar en fa Intranet |150 notas con informacion
interna  para fortalecer ia o . Notas publicadas en la o .
fa Unidad Administrativa Especial de divulgacion y conocimiento de 25% Funcionamiento cqntemdos de interés para los servidores {relevante publicadas en la Intranet 8% Bogota D C
O(ga(r:nzricxgnes Slohdan;a‘smd:mrQOSS los procesos intemos de la publicos de la entidad intranet
que contribuya al cumplimi Unidad
[ m n gobierno .
as etas - de buen  gobr 4.3. Disenar y publicar boletines internos con {75 boletines  internos .
definidas en el PND. . . Bletines internos o .
informacion de relevancia para los funcionarios |elaborados y enviados (25 8% Bogota D.C.
. . elaborados y enviados
de la entidad. son ecologicos) /
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AVANCE

ACTIVIDAD N°

ENERO

FEBRERO

MARZO

ABRIL

MAYO
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MES
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